


Un mercado de miles
de millones, aun por construir

El turismo deportivo vale mas de 800 mil millones de délares
a nivel mundial, con Europa liderando el mercado con una cuota
del 40%. En Italia, el sector generd mas de 12 mil millones de
euros en facturacion en 2024, involucrando a mas de 60.000
empresas en toda la cadena de valor, con un crecimiento del
8% respecto al afio anterior.

Los viajeros de hoy buscan experiencias activas, auténticas y
centradas en el bienestar. El deporte ya no es una actividad
secundaria al viaje: es el motivo del viaje.
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Las instituciones reconocen el sectovr.
Nadie lo representa

Las estrategias europeas y nacionales estan invirtiendo en turismo sostenible, identidad territorial y
desestacionalizacion de los flujos turisticos. El turismo deportivo esta explicitamente citado entre los
motores prioritarios del desarrollo econémico.

Sin embargo, no existe todavia ninguna organizacion estructurada capaz de representar, conectar y hacer
crecer de forma sistémica todo el ecosistema. Este es el vacio que Sport Routes llena.
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Gran potencial,
sistema fragmentado

El turismo deportivo italiano sufre una fragmentacion
estructural.

e Oferta desorganizada, sin estandares compartidos

e Escasa integracion entre deporte, turismo y empresas del
territorio

e Ausencia de una plataforma de conexion entre los actores de
la cadena de valor

e Limitada representacion institucional a nivel nacional y
europeo

El resultado es un patrimonio economico y cultural enorme que
no logra expresar su pleno valor.




Sport Routes: el sistema que faltaba

La Associazione di Promozione Sociale Sport Routes nace para canstrwr |0 Que el sector aun no tiene: un

ecosistema integrado donde el deporte, el turismo, el terrltono Y. Ia‘ "empres,as dialoguen de forma continua
y estructurada. |

No un evento. No una feria. Un modelo |
desarrollo econdmico e impacto socia
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Nuestra mision

Sport Routes protege, representa y
promueve todo el ecosistema del turismo
deportivo italiano en todas sus
dimensiones.

Actuamos como punto de referencia
activo para empresas, territorios e
instituciones sobre cuatro ejes estratégicos:

e Promocion del turismo deportivo como
activo estrategico nacional

e Apoyo al crecimiento de la cadena
deporte-turismo-territorio

e Promocion de la excelencia italiana en el
sector a nivel internacional

e Dialogo institucional en los contextos de
decision italianos y europeos




Los principios
que guian cada decision

Nuestros valores no son declaraciones: son las reglas operativas
con las que construimos el sistema.

Valorizacion del territorio - El deporte como palanca para
visibilizar identidades locales, zonas menos conocidas y
patrimonios culturales

Sostenibilidad - Los viajeros de hoy eligen destinos que
respetan el medio ambiente. Nosotros representamos a
quienes ya lo hacen.

Inclusion - Deporte vy viaje accesibles para todos,
superando barreras fisicas, sociales y economicas
Bienestar - Difusion de estilos de vida activos como motor
de calidad de vida

Impacto social - El deporte como instrumento de
crecimiento colectivo, no solo individual

Sin animo de lucro - Cada recurso se reinvierte en el
desarrollo del ecosistema y de los socios




Seis dimensiones de un sector
mas grande de lo que parece

Sport Routes opera en todas las macro-areas del turismo deportivo:
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Infraestructuras deportivas:
un activo estrategico

Las instalaciones deportivas no son solo lugares donde se practica
deporte. Son infraestructuras econémicas que generan
actividad, atraen inversiones y redefinen los territorios.

En ltalia estan en marcha inversiones superiores a 1.600
millones de euros para la modernizacion de instalaciones
existentes, con un enfoque creciente en sostenibilidad e inclusion.
Los Juegos Olimpicos de Invierno Milano-Cortina 2026 actuan
como acelerador, con un impacto estimado de mas de 6.000
millones de euros y un legado infraestructural que durara
décadas.

Sport Routes es el punto de conexion entre quienes proyectan,
financian y gestionan las infraestructuras y el sistema del turismo
deportivo que las alimenta durante todo el afio.




Cuando el producto
se convierte en experiencia

La industria de los articulos deportivos - desde gigantes
globales como Nike y Adidas hasta grandes cadenas de retail
como Cisalfa y Decathlon - ya no vende solo productos. Vende
experiencias, estilos de vida, comunidades.

Las marcas mas avanzadas estan evolucionando hacia modelos
hibridos: tour operadores internos, campos de entrenamiento,
destinos de marca, alianzas con alojamientos. Quien compra una
bicicleta 0 unos esquis hoy espera que la marca le acomparie
también en el viaje.

Sport Routes capta esta evolucion y ofrece a los grandes players
del retail deportivo un ecosistema donde su producto se convierte
en el pasaporte para acceder a experiencias, territorios y
comunidades de apasionados.
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Las ciudades son
el nuevo estadio

El Urban Sport Tourism es una de Ias
palancas economicas mas infravaloradas
en el panorama urbano contemporaneo.
Maratones, carreras ciclistas, eventos de

masas: transforman las ciudades en
centros dinamicos que generan actividad
economica, estimulan la regeneracion
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El bienestar es
el nuevo lujo

El Wellness Tourism representa uno de
l0s segmentos con mayor gasto medio por
turista. Quienes viajan por bienestar no
buscan solo descanso: buscan una
experiencia integrada de deporte,
naturaleza, cultura y cuidado del cuerpo.

Sport Routes promueve la sinergia entre
actividad fisica, termas, rutas naturalesy
hospitalidad de calidad - un modelo que
pone en valor las excelencias
territoriales italianas y las hace
competitivas en los mercados
internacionales de alto poder adquisitivo.




Sport Routes actua como agregador, facilitador y acelerador
entre todos los actores del sistema.

Conectamos de forma estratégica: empresas - territorios -

deporte - turismo

No nos limitamos a crear relaciones. Transformamos las
relaciones en proyectos concretos, en oportunidades de
negocio, en impacto medible sobre el territorio.
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Lo que ofrecemos
a huestros socios

Vv partners

Actividades
institucionales

Representacion ante instituciones
italianas y europeas, lobbying en
normativas sectoriales, acreditacion
ante Ministerios y la Agencia ICE,
defensa de los intereses de las
empresas asociadas.

Desarrollo
comercial

Acceso facilitado a las principales
ferias nacionales e internacionales,
business matching cualificado,
eventos B2B especificos,
oportunidades de alianzas
estratégicas.
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Apertura
internacional

Apoyo concreto para el acceso
a los mercados exteriores
prioritarios: EE.UU., Emiratos
Arabes Unidos, Norte y Este de
Europa, Reino Unido.
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Formacion e
investigacion

Consultoria especializada,
estudios sectoriales, analisis de
mercado actualizados,
programas formativos a
medida.



| NOSTRI PARTNEF El portal del
- -
turismo deportivo

il territorio attraverso lo sport.

Tut i settor yerog Sport Routes pone a disposicion de sus
Socios y partners un portal dedicado.
= un espacio digital estructurado donde
&7 g cada organizacion esta presentada
TRENTINO (ST LA @m.un /ER’ media%te una ficha co?npleta con
informacion, sector de referencia,
etiguetas tematicas y contexto operativo.

ISTITUZIONI AZIENDE BRAMND FEDERAZIONI

Pravincia autonoma di Trenta: Innovazione e passione Performance, qualita e sostenibilita Promuovere e sviluppare
territoria, turismo e sport. per lo sport accessibile a tutti, par gli amanti della montagna, il triathlon in Italia.

SCOPRIDI P o PR B Los perfiles estan organizados por pais,
region y categoria, facilitando la busqueda
y la conexion entre actores de la cadena
de valor. Un ecosistema digital que
transforma la visibilidad en
oportunidades de negocio concretas.
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La revista
de Sport Routes
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La revista de Sport Routes es la herramienta
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concretas

Sport Routes disefia para sus socios un calendario
operativo de actividades internacionales,
orientado a abrir mercados, construir relacionesy

generar negocio real.

Ferias
internacionales

Participacion colectiva en las
principales ferias mundiales de
turismo, con costes reducidos
gracias a la cofinanciacion
institucional: FITUR Madrid, ITB
Berlin, IPW EE.UU., ATM Dubdi, ITB
China, WTM Londres.

Workshops vy
business meetings

Encuentros directos con
potenciales partnersy clientes en
los mercados prioritarios,
organizados con rapidez y a coste
reducido.
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Incoming
internacional

Compradores, distribuidores e
inversores internacionales
seleccionados e invitados a Italia
para conocer las empresas
asociadas a Sport Routes, con foco
en cicloturismo, futbol, outdoor,
fitness & wellness, tenis y golf.

Convegnis
ed eventos

Ter Congreso Nacional Sport Routes
- Cluster Tenis & Racquet Sports -
Cluster Urban Sport Tourism -
Cluster Sport Tourism meets
Industry & Infrastructure - Cluster
Turismo Activo y Pasivo con
workshops MICE.



El verdadero
activo es la red

Sport Routes se basa en una red
cualificada y en continua expansion:
empresas nacionales e internaciona
operadores turisticos, organizadores de
eventos, stakenholders institucionales y
entidades territoriales.

es,

No vendemos servicios aislados. Vendemos
acceso a un sistema relacional que abre
puertas que de otro modo permanecerian
cerradas -y que crece en valor con cada
nuevo miembro gque se incorpora.



Por qué unirse
a Sport Routes

Ser parte de Sport Routes significa:

e Aumentar la visibilidad y el posicionamiento en el sector

e Acceder a una red seleccionada de empresas, instituciones y
decisores

e Desarrollar nuevas lineas de negocio a través de
colaboraciones exclusivas

e Participar en formatos y eventos con relevancia nacional e
internacional

e Activar alianzas estratégicas en mercados exteriores prioritarios

e Recibir actualizaciones constantes sobre normativas,
tendencias y oportunidades del sector



estratégicas

Sport Routes esta construyendo su ecosistema en

torno a tres ejes operativos:

e

CONSTITUCION Y GOBERNANZA
Formalizacion de la estructura
asociativa y activacion de los
primeros socios fundadores.

‘

PRIMER EVENTO FLAGSHIP
Disefio y lanzamiento de un
formato de referencia que
posicione Sport Routes como
punto de encuentro del sector.

ALIANZAS INSTITUCIONALES
Acreditacion ante los organismos
estratégicos e inicio de las
primeras colaboraciones con
operadores, territorios y sponsors.
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