


Un mercato da miliardi,
ancora da costruire

I turismo sportivo vale oltre 800 miliardi di dollari a livello
globale, con I'Europa che guida il mercato con una quota del
40%. In Italia il settore ha generato oltre 12 miliardi di euro
di giro d'aftari nel 2024, coinvolgendo piu di 60mila imprese
lungo la filiera, con una crescita dell'8% rispetto all'anno
precedente.

| viaggiatori di oggi cercano esperienze attive, autentiche e legate
al benessere. Lo sport non e piu un'attivita accessoria al viaggio:
e il motivo del viaggio.
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Le istituzioni riconoscono il settore.
Manca chi lo rappresenti

Le strategie europee e nazionali stanno investendo su turismo sostenibile, identita territoriale e
destagionalizzazione dei flussi.
| turismo sportivo e esplicitamente citato tra i driver prioritari di sviluppo economico.

Eppure non esiste ancora un soggetto strutturato capace di rappresentare, connettere e far crescere in
modo sistemico l'intero ecosistema. Questo e il vuoto che Sport Routes riempie.



Grande potenziale,
sistema frammentato

| turismo sportivo italiano soffre di una frammentazione
strutturale:

e Offerta disorganica, senza standard condivisi

e Scarsa integrazione tra sport, turismo e imprese del territorio

e Assenza di una piattaforma di connessione tra gli attori della
filiera

e |imitata rappresentanza istituzionale a livello nazionale ed
europeo

| risultato e un patrimonio economico e culturale enorme che non
riesce a esprimere il suo pieno valore.
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Sport Routes: il sistema che man (Ia

'Associazione di Promozione Sociale Sport Routes nasce per costrun'e Cio che il settore non ha ancora:
un ecosistema integrato in cui sport, turismo, territorio e |mprese d Ioganom modo continuo e strutturato.

Non un evento. Non una fiera. Un modello
sviluppo economico e impatto sociale d

Scal,ab|le c%g)ace d!generare connessioni reali,




La nostra missione

Sport Routes tutela, rappresenta e valorizza
I'intero ecosistema del turismo sportivo
italiano in tutte le sue declinazioni.

Operiamo come punto di riferimento
attivo per aziende, territori e istituzioni su
quattro direttrici:

e Valorizzazione del turismo sportivo come
asset strategico nazionale

e Supporto alla crescita della filiera sport-
turismo-territorio

e Promozione del Made in Italy nel settore
a livello internazionale

e Dialogo istituzionale nei contesti
decisionali italiani ed europei



I principi che
guidano ogni scelta

| nostri valori non sono dichiarazioni: sono le regole operative
con cui costruiamo il sistema.

e Valorizzazione del territorio - Lo sport come leva per far
emergere identita locali, aree meno note e patrimoni
culturali

e Sostenibilita - | viaggiatori di oggi scelgono destinazioni che
rispettano I'ambiente. Noi rappresentiamo chi gia lo fa.

e Inclusione - Sport e viaggio accessibili a tutti, superando
barriere fisiche, sociali ed economiche

e Benessere - Diffusione di stili di vita attivi come motore di
qualita della vita

e Impatto sociale - Lo sport come strumento di crescita
collettiva, non solo individuale

e Assenza di scopo di lucro - Ogni risorsa viene reinvestita
per o sviluppo dell'ecosistema e dei soci




Sel dimensioni di un settore
piul grande di quanto sembri

Sport Routes opera su tutte le macro-aree del turismo sportivo:
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Infrastrutture sportive:
un asset strategico

Gli impianti sportivi non sono solo luoghi dove si pratica sport.
Sono infrastrutture economiche che generano indotto,
attraggono investimenti e ridefiniscono i territori.

In Italia sono in corso investimenti superiori a 1,6 miliardi di
euro per la modernizzazione di impianti esistenti, con un focus
crescente su sostenibilita e inclusione. Le Olimpiadi invernali di
Milano-Cortina 2026 agiscono da acceleratore, con un impatto
stimato di oltre 6 miliardi di euro e un'eredita infrastrutturale che
durera decenni.

Sport Routes e il punto di connessione tra chi progetta, finanzia e
gestisce le infrastrutture e il sistema del turismo sportivo che le
alimenta tutto I'anno.




Quando il prodotto
diventa esperienza

L'industria degli articoli sportivi - dai colossi globali come Nike
e Adidas alle grandi catene retail come Cisalfa e Decathlon - non
vende piu solo prodotti. Vende esperienze, stili di vita,
comunita.

| brand piu avanzati stanno evolvendo verso modelli ibridi: tour
operator interni, camp di allenamento, destinazioni brandizzate,
partnership con strutture ricettive. Chi acquista una bici o un paio
di sci oggi si aspetta che il brand lo accompagni anche in viaggio.

Sport Routes intercetta questa evoluzione e offre ai grandi player
del retail sportivo un ecosistema in cui il loro prodotto diventa il
passaporto per accedere a esperienze, territori e comunita di
appassionati.
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Le citta sono
il nuovo stadio

L'Urban Sport Tourism e una delle leve
economiche piu sottovalutate nel
panorama urbano contemporaneo.
Maratone, gare ciclistiche, eventi di
massa: trasformano le citta in hub
dinamici che generano indotto, stimolano
la rigualificazione urbana e attraggono
turisti tutto I'anno, indipendentemente
dalla stagione.

Non & una nicchia. E una componente
strategica per lo sviluppo economico

e sociale di qualsiasi citta che voglia
essere competitiva a livello

" N internazionale.



Il benessere
e il nuovo lusso

| Wellness Tourism rappresenta uno dei
segmenti con la spesa media per turista piu
alta. Chiviaggia per il benessere non cerca
solo relax: cerca un'esperienza integrata di
sport, natura, cultura e cura del corpo.

Sport Routes promuove la sinergia tra
attivita fisica, terme, percorsi naturalistici e
ospitalita di qualita - un modello che
valorizza le eccellenze territoriali
italiane e le rende competitive sui mercati
internazionali ad alta capacita di spesa.




| AZIENDE TERRITORI
Il nostro modelio
Sport Routes agisce come aggregatore, facilitatore e
acceleratore tra tutti gli attori del sistema.

Connettiamo in modo strategico: port
aziende - territori - sport - turismo

Non ci limitiamo a creare relazioni. Trasformiamo le relazioni
in progetti concreti, in opportunita di business, in impatto
misurabile sul territorio.




Cosa offriamo
al nostri soci e partner

Attivita
istituzionali

Rappresentanza presso istituzioni
italiane ed europee, lobbying su
normative di settore,
accreditamento presso Ministeri e
Agenzia ICE, tutela degli interessi
delle imprese associate.

Sviluppo
commerciale

Accesso agevolato alle principali
fiere nazionali e internazionali,
business matching qualificato,
eventi B2B mirati, opportunita di
partnership strategiche.
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Apertura
internazionale

Supporto concreto per
'accesso ai mercati esteri
prioritari: USA, Emirati Arabi,
Nord e Est Europa e Gran
Bretagna.
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Formazione
e ricerca

Consulenze specialistiche, studi
di settore, analisi di mercato
aggiornate, programmi
formativi su misura.
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ISTITUZIONI

Provingia autonoma o Trento;

territoria, turismo e sport.
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Insieme a istituzioni, aziende e realtd sportive per valorizzare

il territorio attraverso lo sport.

Tutti i settori
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AZIENDE BRAND

Innovazione e passione Parformance, qualita e sostenibilita

per lo sport accessibile a tutti, per gl amanti della montagna.
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Federarione Halisne Trinihion

FEDERAZIONI

Promugvere e sviluppare
il triathlon in ltalia.
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Il portale del
turismo sportivo

Sport Routes mette a disposizione dei propri
soci e partner un portale dedicato: uno
spazio digitale strutturato dove ogni realta e
presentata attraverso una scheda completa
con informazioni, settore di riferimento, tag
tematici e contesto operativo.

| profili sono organizzati per paese, regione e
categoria, rendendo immediata la ricerca e |a
connessione tra attori della filiera.

Un ecosistema digitale che trasforma la
visibilita in opportunita di business concrete.




Il magazine
di Sport Routes

. ° y N - I magazine di Sport Routes e lo strumento
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Sport Routes progetta per i propri soci un
calendario operativo di attivita internazionali,
pensato per aprire mercati, costruire relazioni e
generare business reale.

Fiere Workshop e Incoming Convegni
internazionali business meeting internazionale ed eventi

Partecipazione collettiva alle Incontri diretti con potenziali Buyer, distributori e investitori 1° Convegno nazionale Sport Routes
principali fiere del turismo partner e clienti nei mercati internazionali selezionati e invitati in - Cluster Tennis & Racquet Sports -
mondiale, con costi agevolati grazie prioritari, organizzati con tempi ltalia per conoscere le realta Cluster Urban Sport Tourism -

alla compartecipazione rapidi e costi contenuti. associate a Sport Routes, con focus Cluster Sport Tourism meets
istituzionale: FITUR Madrid, ITB su cicloturismo, calcio, outdoor, Industry & Infrastructure - Cluster
Berlino, IPW Stati Uniti, ATM Dubai, fitness & wellness, tennis e golf. Active & Passive Tourism con MICE

ITB Cina, WTM Londra. workshop.



Il vero asset
e la rete

Sport Routes si fonda su un network
qualificato e in continua espansione:
aziende nazionali e internazionali, operatori
turistici, organizzatori di eventi, stakeholder
istituzionali, enti territoriali.

Non vendiamo servizi isolati. Vendiamo
aCCcesso a un sistema relazionale che apre
porte altrimenti chiuse e che cresce di valore
Con 0gni nuUovo soggetto che entra.



Perché entrare
in Sport Routes

Essere parte di Sport Routes significa:

e Aumentare visibilita e posizionamento nel settore

e Accedere a un network selezionato di imprese, istituzioni e
decision maker

e Sviluppare nuove linee di business attraverso collaborazioni
esclusive

e Partecipare a format ed eventi con rilevanza nazionale e
internazionale

e Attivare partnership strategiche in mercati esteri prioritari

e Ricevere aggiornamenti costanti su normative, tendenze e
opportunita di settore



Le nostre
priorita strategiche

Sport Routes sta costruendo il proprio ecosistema »_;‘f
attorno a tre direttrici operative: i
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COSTITUZIONE E GOVERNANCE PRIMO EVENTO FLAGSHIP PARTNERSHIPS ISTITUZIONALI
Formalizzazione della struttura Progettazione e lancio di un Accreditamento presso gli enti
associativa e attivazione dei primi format di riferimento che posizioni strategici e awio delle prime

Sport Routes come punto collaborazioni con operatori,

soci fondatori.
d'incontro del settore. territori e sponsor.
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